Перечень контрольных вопросов по дисциплине «Социальный маркетинг»

Примерные вопросы к зачету:
1. Концепция социального маркетинга
2. Принципы и особенности социального маркетинга
3. Эволюция концепции СМ
4. Субъекты и объекты  социального маркетинга.
5. Цели и задачи социального маркетинга
6. Соотношение понятий маркетинга, некоммерческого маркетинга, социального маркетинга.
7. Место социального маркетинга в структуре маркетинга.
8. Государственный  аспект социального маркетинга
[bookmark: _GoBack]9. Политический аспект социального маркетинга
10. Территориальный аспект социального маркетинга
11. Маркетинг социальных сфер деятельности
12. Социальный маркетинг в образовании
13. Социальный маркетинг в сфере культуры
14. Социальный маркетинг в сфере здравоохранения
15. Экологический аспект социального маркетинга
16. Концепции социального маркетинга в спортивной сфере
17. Фандрайзинг как инструмент социального маркетинга
18. Спонсорство, патронаж и благотворительность как инструменты социального маркетинга
19. Специальные мероприятия в социальном маркетинге
20. Социальный продукт и его позиционирование
21. Ценовой фактор социального маркетинга
22. Коммуникационный фактор социального маркетинга
23. Распределение как фактор социального маркетинга
24. Потребители некоммерческого продукта как фактор социального маркетинга
25. Проблемы мотивации поведения потребителя социального продукта на социальном рынке.
26. Социальная реклама.
27. PR как инструмент управления общественным мнением.
28. Социальный маркетинг и медицинское страхование
29. Социальный маркетинг в образовательной деятельности современного вуза.
30. Благотворительность.  Добровольчество. Исполнители благотворительных работ. Благополучатели.
31. Специфика формирования спроса на социальный продукт. Специфика социального обмена на социальном рынке.
32. Подходы к определению социального маркетинга. Различия коммерческих и некоммерческих субъектов социального маркетинга.
33. План маркетинга социальной программы
34. Маркетинговая среда и инфраструктура социальной программы
35. Маркетинговая ориентация социальной программы
